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Les nouvelles cartes du marché publicitaire

ATUniversité de Geneve, Medi@LAB a récemment dévoilé une enquéte sur le Patrick-Yves Badillo - Professeur
marché de la publicité en Suisse. L’enquéte a porté sur un échantillon représentatif Medi@LAB-Genéve 25.09.2015

des entreprises intervenant sur ce marché. L'importance croissante de la publicité
numérique (ou online) est mise en exergue.

La publicité numérique recueille 70% de préférence, contre 30% pour la publicité
traditionnelle. Une nouvelle frontiére se dessine. Minoritaire aujourd’hui, le marché
numérique deviendra donc largement majoritaire a court ou moyen terme.

La télévision de service public reste aujourd’hui un support apprécié des annonceurs,
suivie par la presse écrite payante, I'affichage et les magazines. Mais Internet, les
médias sociaux, la vidéo... séduisent de plus en plus les acteurs du marché. Signalons
aussi I'importance sur ce marché de Goldbach Media qui commercialise en Suisse
prés de 90% des «fenétres publicitaires étrangéres».

L’érosion des recettes publicitaires est un enjeu crucial pour les médias confrontés a
I'abondance de l'offre numérique. Ainsi, Publisuisse (partenaire de la SSR pour la
publicité), Swisscom et Ringier ont noué, en aott dernier, une alliance stratégique.
Ces acteurs suisses s’allient pour résister aux concurrents mondialisés et globalisés
de l'internet comme Google et Facebook.

Mais Goldbach Media et certains grands éditeurs suisses ne vont pas dans le méme
sens et dénoncent une distorsion de concurrence. Le numérique commence
seulement a provoquer une redistribution sans précédent des parts de marché de la
pub. Préserver la qualité de I'information produite par les médias suisses dans ce
nouveau contexte est un défi majeur! (TDG)
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