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BADILLO, P.-Y. L"™imprévisible" fin des médias suisses. In: Edito - Le magazine suisse des
medias, 2016, n° 05, p. 31.

BADILLO, P.-Y. Les médias ont des contraintes extrémes. In: La Tribune de Genéve, 2016.
BADILLO, P.-Y. Mobiliser I'innovation digitale pour notre bien. In: La Tribune de Geneve,
2016, p. 12.

BADILLO, P.-Y. Nouvelles technologies : les médias de service public sont-ils capables de
relever le défi ? In: Conférence de I'USAP (Union suisse des attachés de presse). Genéve. 2016.
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http://archive-ouverte.unige.ch/unige:91913

BADILLO, P.-Y. Survivre en milieu numérigue. In: Médialogues. Geneve. 2016.

BADILLO, P.-Y., & SUPINO, P. La place médiatique suisse. In: Médialogues. Geneve. 2016.
BADILLO, P.-Y. Le service public: interview de Patrick-Yves Badillo. In: RTS Decouverte.
Genéve. 2016.

BADILLO, P.-Y. Les propriétaires de médias. In: Médialogues. Genéve. 2016.

BADILLO, P.-Y. Réfléchir a I'innovation sociale. In: Carrefour Media : magazine de I'union
suisse des attachés de presse, 2016, Vol. 41, pp. 24-25.

BADILLO, Patrick-Yves, AMEZ-DROZ, Philippe René. Au cceur des recherches sur
I'innovation et le digital. In: Alumni HEC magazine Lausanne, 2015, vol. 89, p. 40-41.
BADILLO, P.-Y. New digital divide or squaring the circle? In: World Summit Information
Society. Genéve. 2015.

BADILLO, P.-Y. (2015). Le nouveau modéle publicitaire. In: 50 ans de Médiavision. Geneve.
2015.

BADILLO, P.-Y. Décrypter le basculement numérique du marché publicitaire suisse. In:
Cominmag, 2015.

BADILLO, Patrick-Yves. Il faut avoir un usage responsable des images. In: Le Temps, 2015.
BADILLO, Patrick-Yves. La « googlization » des médias est a I’ceuvre. In: La Tribune de
Genéve, 2015.

BADILLO, Patrick-Yves. Les nouvelles cartes du marché publicitaire. In: La Tribune de
Genéve, 2015.

BADILLO, Patrick-Yves. Médias, le modele suisse sur le fil du rasoir. In: Le Temps, 2015
BADILLO, Patrick-Yves. Le nouvel 4ge des médias. In: La Tribune de Genéve, 2014.
BADILLO, P.-Y. (2014). Les nouveaux défis numériques pour les télévisions généralistes. In:
Geneva International Film Festival. Genéve.

BADILLO, P.-Y. Innovation and social network. In: Global forum. Genéve. 2014,
BADILLO, P.-Y. International Governance: Roles and Responsibilities — A knowledge (data)
based gouvernance. In: Union Internationale des Télécommunications, 5th edition the UN
Geneva Seminars Series, Genéve. 2014.

Contributions générales a la science
Conception, création de la collection des Cahiers de I'ANR et réalisation des numéros 1 et 3

(http://www.agencenationale- recherche.fr/suivi-bilan/suivi-des-actions/les-cahiers-de-1-anr/ );
dans cette collection le 9éme numéro est paru en novembre 2016.

Responsable de I'Atelier de Réflexion Prospective "Quelles innovations, quelles ruptures dans
la société et I’économie numériques ? " au sein de I'ANR ; un atelier de reflexion prospective
structure la recherche pour une période de cing années. http://www.agence-nationale-
recherche.fr/fileadmin/user_upload/documents/uploaded/2010/AAP-ARP_societe-economie-
numerigues.pdf

Badillo P.-Y.,(2012), Les nanotechnologies, Cahier N°5 de I’ Agence Nationale de la Recherche
(ANR), Paris, http://www.agence-nationale-recherche.fr/magazine/les-cahiers-de-I-
anr/ (contributeur principal de la partie 1 « Les nanotechnologies, un nouveau paradigme »)

BADILLO P.-Y-, TARRIER F. (2010), Le Calcul Intensif : technologie clé pour le futur,
Cahier N°3 de I’Agence Nationale de la Recherche (ANR), (préface du Président du I’ANR),
Paris, Janvier 2010, 172 pages. http://www.agence-nationale-recherche.fr/magazine/les-
cahiers-de-l-anr/
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BADILLOP.-Y., TARRIER F. (2009), Cahier N°1 de I’ANR (Préface de la Directrice Générale
de I’ANR), Mobilité et ubiquité dans le futur : vers le nomadisme numérique, Paris, juin 2009,
128 pages. http://www.agence-nationale-recherche.fr/magazine/les-cahiers-de-I-anr/

Rapports de recherche

BADILLO, P.-Y., AMEZ-DROZ, P. R., BOURGEOIS, D. (2016) La Joint-Venture
Swisscom/SSR/Ringier et le marché publicitaire suisse.

BADILLO, P.-Y. ., BOURGEOIS D., AMEZ-DROZ P., KEMPENEERS P. (2015) Enquéte
nationale sur le marché publicitaire suisse face au défi numérique. Badillo P.-Y

BADILLO P.-Y., BOURGEOIS D., ASDOURIAN B. (2010), Final report: Communication
plan for public awareness on integrated fire management, P11. 3-6 of the Integrated project
“FIRE PARADOX?” project no. FP6-018505, European Commission, 38 p.

BADILLO P.-Y., BOURGEOIS D., ASDOURIAN B. (2010), Analysing the survey results and
defining the *“best practices” and innovation opportunities for FIRE PARADOX
communication, P11 2-5 of the Integrated project “FIRE PARADOX” Project no. FP6-018505,
European Commission, 146p.

BADILLO P.-Y., BOURGEOIS D., ASDOURIAN B. (2010), On line multimedia platform for
external communication, P11. 1-6 of the Integrated project “FIRE PARADOX”, Project no.
FP6-018505, European Commission, 44p.

BADILLO P.-Y., BOURGEOIS D., ASDOURIAN B. (2010), Recommendation of the
communication strategy, IR, P11. 3-4 of the Integrated project “FIRE PARADOX”, 89 p.

BADILLOP.-Y., BOURGEOIS D., D’AIGUILLON B. (2007), rapports pour France Telecom,
Valorisation des compétences TIC et médiation des connaissances, rapport final et plusieurs
rapports intermédiaires, USEI, France Telecom Nantes.

BADILLOP.-Y., BOURGEOIS D., D’AIGUILLON B. (2006), rapports pour France Telecom,
Valorisation des compeétences TIC et médiation des connaissances, Synthése et plusieurs
rapports intermédiaires, USEI, France Telecom Lyon.

BADILLO P.-Y., BOURGEOIS D., D’AIGUILLON B. (2006), rapports pour France Telecom,
Valorisation des compétences TIC a France Telecom, Rapport final, USEI, Lyon, aodt

BADILLO P.-Y., DEBERGHES D. (2002), Toward the new pedagogical and knowledge
paradigm, Commission Européenne.

BADILLO P.-Y., FORM-AMI (2001), The key for the future: the new pedagogical and knowledge
mediation - a strategy of replication and dissemination, Rapport final FORM-AMI pour la
Commission Européenne, D. G. Société de I’ Information.

BADILLO P.-Y. (2001), Multimedia and the new knowledge paradigm, document de
recherche, Tampere, Finlande.
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I’Observatoire Mondial des Systéemes de Communication, Paris, 95 p. + annexes.

BADILLO P.-Y. (1994), Alliances et stratégies dans le secteur des telécommunications, de
I’audiovisuel et de I’informatique, Recherche pour la Direction Générale de France Télécom,
Paris, 1994, 265 p. + annexes.

BADILLO P.-Y. (1993), La productivite des opérateurs de telécommunications, Convention
d'étude avec le CNET (Centre National d'Etudes des Télécommunications), Direction, Paris,
101 p.

BADILLO P.-Y. (1991-1992), Les stratégies des acteurs sur les marchés europeens du cable
et du satellite, Recherche pour la Direction Générale de France Télécom, Paris, 1991-1992,
178 p. + annexes.

BADILLO P.-Y. (1990), Architecture des réseaux de vidéocommunications et sites peu denses,
Convention d'étude avec le CNET, Direction, Paris.

BADILLO P.-Y. (1990), Bilan et prospective des services de téelécommunications, Recherche
pour la Direction Générale de France Télécom, Paris.
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Recherche pour I'IDATE, Montpellier.
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Posters

BAUDRILLART, M., ZIMMERLI, V., BADILLO, P.-Y. (2016), Cartographier les e-
influenceurs en matiére de santé sur le Web social. In: Journée des Doctorants - Langage &
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