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>QUI SOMMES-NOUS?

» Institut

> Direction > Prof. Claire Balleys

> Administration > Marie-Alice Spycher

> Conseiller aux études > Gaetan Clavien
» Missions

> Master

> FC

> Recherche
» Actualités

> www.unige.ch/sciences-societe/medialab
> Ou nous trouver

» Uni-Mail, 4°"¢ étage, secrétariat et enseignant-e-s
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https://www.unige.ch/sciences-societe/medialab/enseignements/instructions-pour-le-memoire/

>MASTER EN COMMUNICATION ET CULTURES NUMERIQUES

> Durée : 4 Semestres

> Durée max : 6 Semestres

> Crédits : 120 Crédits

> Enseignements : Cours et Séminaires

> Pédagogie : Concepts, méthodes, pratique et études de cas
> Mémoire : 24 + 6 Crédits

» Etudiant-e-s : 20-30

> Enseignant-e-s : 10
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> OFFRE DE COURS

» Bloc 1 > "Cultures numériques"”, contient cing cours centrés
sur les cultures et la communication numérique: Socio-
anthropologie des cultures numeriques; Plateformes,
participation, pouvoir; Usages des réseaux numériques;
Subcultures Internet; Innovation, imaginaires et futurs
numériques

> Bloc 2 > est composé d'enseignements pratiques qui
accompagnent les étudiant-e-s dans le developpement de leur
mémoire (format article) de recherche ou de stage

» Bloc 3 > "Méthodes : analyse et création", permet aux
étudiant.e.s d'affiner leurs compétences techniques
choisissant librement parmi 18 cours dédiés a différentes
méthodes : quantitatives, qualitatives, computationnelles ou
spécifiquement centrées sur l'analyse de la communication

> Bloc 4 > "Communication numérique: contenus et pratiques”, est
centré sur les pratiques de la communication en ligne et
l'analyse des contenus circulant sur les réseaux numériques


https://www.unige.ch/sciences-societe/medialab/enseignements/instructions-pour-le-memoire/

Descriptifs des
enseignements
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automne, 6 crédits

Enseignants : C. Balleys et F Ruz

Compétences: Capacité a percevoir la dimension sociale des cultures numérigues.
Pratiques : Ateliers de conversation avec les algorithmes de TikTok et de YouTube.
Suivez ce cours pour .. découvrir les coulisses des usages des médias sociaux.

Descaription - Montre-mol ton feed TIk Tok ou YouTube, et |e te diral qui tu 85 8T cCmment tu te situes socialement. Partant des théories de [a soclalisation de Berger et Luckman (1967), des théornes de la
réception médiatique et des travaux actuels sur les cultures numérigues, nous proposons détudier la dynamique sociale a I'ceuvre dans la rencontre entre des Individus soclalement situés et des
plateformes de réseaux soclaux.

automne, & crédits

Enseignant: 5. Salerno

Compétences: Capacité d'analyser différents types de plateformes et de contextualiser des problémes ligs i la plateformisation.

Pratiques : Analyser une plateforme, et présenter oralement un bref sujet en lien avec les plateformes et, ou leurs contenus.

Suivez ce cours pour _._ développer des ressources critiques pour analyser les plateformes, les changements qu'elles engendrent, et les enjeux de pouvoir liés.

- Apras avolr rappelé les moments socioculturels 3 partir desquels les plateformes ont émergé, ke cours présente bes concepts fondamentaux de I'Stude des plateformes et de 3
plateformisation. Il aborde ensurte des thémes centraux dans les débats actuels de nos sociétés en lien avec [a plateformisation: la survelllance, Finfluence, les données, la technopulssance.

automne, & crédits

Enseignant: P Amey

Compétences: Capacité a comprendre et 2 prévoir les conduites et usages des internautes.

Pratiques : Etre en mesure d'appliquer des case studies et  rattacher des situations aux théories et concepts proposés.

Suivez ce cou r.. comprendre comment les usagers des réseaux-sociaux obéissent 3 des logiques sociales (mimétisme, comparaison socialeetc) et a des
conduites |ndW| uelles {heunsthues]

Description - Cé cours cemera les mothvations d'usage et les gratifications des usagers des réseaux socio-numériques. Osallant entre une soclologle de Findividu qui explique le contexte dusage des
médias numériques et une approche psycho-sodologique centrée sur Findividu et son @pport awx autres, on examinera les notlons de communautés et de public, le rile joué par 'attention et la mémoire
en situation de sur-sollicitation Informationnelle et enfin les situations d'influence et de (dés)engagement propres au sujet dans un contexte de réception de messages.

printemps, & crédis

Enseignant: T. Venturini

Compétences: Comprendre les dynamigues de communication des communautés de I'nternet.
Pratiques : Observer et décrire un phénomeéne de communication non-mainstream.

Suivez ce cours pour _. connaitre les formes natives de la communication en ligne.

Description - Dans 2 cours les étudiants s'intéressent aux dynamigues culturelles se développant aux marges de grandes platefarmes de l'internet contemporain, et notamment ceux qul apparalssent
comme les plus bizarres et spécifiques 2 la culture d'internet. Le cours prévolt une partie Importante de travaux pratiques, sous la forme d'une enquéte collective sur un phénoméane subculturel chois! par
les étudlants.

Extrait du Bloc 1
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https://www.unige.ch/sciences-societe/medialab/enseignements/panorama-enseignements/
https://www.unige.ch/sciences-societe/medialab/enseignements/panorama-enseignements/

emaine type (SA)

lundi mardi mercredi jeudi EI‘I*EI:"*
CE - Analyse des (500UTS RUMET iques
- ] Staryteling P. fumey - saliz K ROSO
i CE - Piateformes, particpal poLoir
— 5 SaltrrmpuﬂlnMTm 410013 e W ALTERNANE AVED oo
’ P Armemg-Oro - salle B4 DD CE - Usages des r&SEBUK NUMETiquas
P Amey -
10h15 - 12h T410284 TAL00SH TA10088
L) 5. Salemo - salie M 2150 P. Amey - salle PM 15 [Uni-Pavillon) P. Amey - salie M RO30
c - - —
Socoranthropoiogee des oufbures rmeriques
E_m
£ 1205 - 14h TAL0ZRS Phu &mez Doz u:‘m 5040
2 . Babeys & F. Ruz - sale M 1193 Humaur =t subversi ligre
: T 50N &n
= £ e et migins et . , SEminaire de recherche 1 et 2 - T410024 N N . TE10015
i 16h " Lmu' mes CE - Socig-anthropalogie des cultures numeErigues C Ealkeys. V. Omsset, . Amay, F. Rz - salle M 1193 |.:|.:I4 M. Colella - salke M 1193
Ph. Amez-Dma - sale M 2160 L. Daliey= & F. Buz - zalie M 1140 L. Saigneur - 52l M SO30
Ecormiz dex "ﬁ:tmsz;mm mETies Seminmire de recherche 1 et 2 - T4 10004 CE - Weille g res=aux socsux =t e-raputation
16h15 - 1Eh C. Balley=. V. Crosget, P, Amey, F.Ru - salle M 11593 T410xE
Ph, Ameg-Dng - salke M 2160 LM, Seigneur - salie M 5030
HE Teamingd 478 o
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Semaine type (SP)

Printemps

lumdi mardi mercredi jeudi
Pratigues visuslies numeriques Subrultures Irternet

08hl5 - 10h T410013 T4L0004

Y. Croeset - salle B S050 T. Wenmurind - salle b 2130

Subcuttures hmternet - 7410004
CE - Fratigues visuelias numeriques Communicetion carporate T. Wenturind - sale M 5030 Irmvation, imaginaires et futurs numéeriques

10ha5 - 12h T4 THes 000 | eee—— FH AL TERMABKE AVEL e e 410005

W, Crosset - salie M 2050 P Amer-Orog - salke 4 3220 CE - Communication corporate L4, Seigneur - sale 3000 A0

Ph. Amez-Droz - salke W 5030
Construckion des probiemes publics Citoyennets numerique CE - Ciboyermete mamerique Seminaire de recherche 1et2

1Zhd5 - 14h TA10016 TA1 A Tal0oAn T410074

W. Crosset - salie M 2130 5. Salemno - salle M ROTO %. Salemno - salle MRLGD . Balleys. ¥. Crosset, P Amey, F. Ruz - salie b RLAO

Seminaire e recherche Let 2 T410024
CE - Construction des Emes BEthores numETiques C. Balloys. V. Crosset, P, Amay, F. Fug - salke b RLSD L ..

14h15 - 16h thwT;;dt Pt AL R [ —— T RN 18 T T —— CE-Innavation, mmagnaires ef frturs numerniques

. Crosset - salle M 2130 T. Vierturini - sale M 4220 Lien social médistisd - T410001 4-M. Seigneur- salie M 420

. Balleys, V. Crosset - salke M RLSD
Saminaire de recherche 4 et 2 - T410074
Methodes rumeriques - T410006 . Daleys ¥, Crosset, P fumey, F. Bur - salle i ALS0

1“'['5— 1’-' T. Verbormi - sale b 4220 —  EMALTERMNAMCE AVEf ———————

Lien social medistice  T410001
. Balleys, ¥, Creedet - salke M A1SD
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»Master professionnalisant

> Analyse critique ET réalisation de contenus
> Master professionnalisant

» Stages sont encouragés
> Réseau de partenaires

31.10.2024 Master en Communication et cultures numériques
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> FAQ

» Intitulé du dipléme > Master en
Communication et Cultures Numériques Université de Geneve

> Admission > Sur dossier

> Diplome requis > Bachelor ou titre jugé équivalent

> BA en communication obligatoire > Non

> Modalité d'enseignement > Présentiel

> Langue d'enseignement > Francais

>Mobilité > Dés le 3°" semestre

» Stage > Possible mémoire de stage (convention a signer)
» Options libres > 6 crédits

> Temps partiel > Possible sur demande



> DEBOUCHES PROFESSIONNELS

» Titres d'emploi

>

>
>

vV VvV VvV VvV vV Vv

énalyse de plateformes, des usages et expérience utilisateur-
rice

Méthodes qualitatives et ethnographiques, enquétes de terrain
Méthodes numériques (crawling, scraping, data mining, text
mining)

Visualisation de l'information et analyse visuelle de réseaux

Analxge de la_participation citoyenne et de la construction des
problemes publics

Création dans le métavers et dans le Web décentralisé

Audit et gestion de 1'e-réputation

Sémiotique du texte et analyse du discours

Communication institutionnelle et responsable

Médiation culturelle

Rédaction d'articles scientifiques et de rapports de recherche

» Carrieres

>

Les compétences acquises au sein du Master peuvent étre mises au
profit dans une variété d'instituts et agences, entreprises et
organisations qui s'engagent dans la transformation numérique,
mals aussi servir de bases a une pluralité de carrieres de
créateur-trice de contenus



> CANDIDATURES
> Date : 28 février 2025 pour l'année académique 2025-26
> Dépét : Portail en ligne (ouvre mi-janvier 2025)

» Dossier : 4 éléments

> Lettre de motivation qui précise le cas échéant la
mention envisagée (1 page A4)
> Curriculum vitae (1 page A4, sans annexe)

> Photocopies des diploémes obtenus (certifiés conformes
en cas d’études effectuées dans des pays n’ayant pas
signé ou ratifié la Convention de Lisbonne)

> Un projet de recherche de 3 pages max. (cf. template).
Le projet doit s'inscrire dans les axes de recherche de
Medialab et décrire un possible sujet que le-la
candidat-e aimerait développer dans le cadre de son
mémoire de diplodme
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https://inscription.unige.ch/fr-FR/signin?ReturnUrl=%2Ffr-FR
https://www.unige.ch/sciences-societe/files/2117/2466/1967/Lay-out_projet_recherche_Master_communication.pdf
https://www.unige.ch/sciences-societe/medialab/index.php?cID=213

> CONTACT

> Marie-Alice Scherrer e
» Université de Geneéve T mm—————
Medialab

Boulevard du Pont d’Arve 40
1205 Geneve

» Marie-Alice.Scherrer@unige.ch
> +41 22 379 98 84
> Bureau 4231 (4°m étage)

> Secrétariat: mardi et mercredi
matin, jeudi apreés-midi et
vendredi matin

https://www.unige.ch/sciences-societe/medialab/
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https://www.unige.ch/sciences-societe/medialab/

» Agenda

31.10.2024

UNIGE.CH/-/PARLONS-NUMERIQUE

IAET “MERDIFICATION” D'INTERNET : PEUT-
ON ENVISAGER UN NOUVEAU WEB ?

CONFERENCE @UNIGENUMERIQUE
UNI DUFOUR | UB0O Y o]
12 DECEMBRE 2024 | 19H - 20H30 image réalisée avec

Média magique

Mot d’ouverture :

> Prof. Juliane Schroter, Vice-rectrice

Numérique et intelligence artificielle,
Université de Geneéve

Discussion :

>

>

>

Cory Doctorow, Bloigeur, journaliste et
auteur de science-fiction canadien

Tommaso Venturini, Prof. a 1'Université
de Geneve et Chercheur au Centre
Internet et Société

Micaela Mantegna, Prof. a 1l'Université
de San Andrés, Buenos Aires

15


https://www.unige.ch/comprendre-le-numerique/conferences-publiques1/cycle-5-2024-2025/ia-et-merdification-dinternet-peut-envisager-un-nouveau-web/

>Plus

Livre Intervention

Venturini, T. et al. (2024). The Sage Handbook Yadebat. (12 sept. 2024). Survivre 30 jours
of Data and Society. Sage sans réseaux sociaux! Tataki

31.10.2024 Master en Communication et cultures numériques
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https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/the-sage-handbook-of-data-and-society/book281091
https://www.youtube.com/watch?v=eG-XJEwmHZU

>Preview

Photo: David Wagniéres

@exitvoid ExitVoid. (31 octobre 2024). Master en
Communication et cultures numériques.
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https://www.exitvoid.com/about

>N'hésitez

31.10.2024

pas |

MOl QUI VAIS
GCANDIDATER

CHAPPELLROAN
ELDEN RING
NETFLIX

Lien vers page Admissions

Master en Communication et cultures numériques
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https://www.unige.ch/sciences-societe/formations/inscription/admissionmaster/

> Q&A
» Salle
y Zoom

31.10.2024
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